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SCI-747-2011
Comunicación de acuerdo 



	Para:
	Ing. Luis Paulino Méndez Badilla, Rector ai.
Licda. Ana Lorena Cordero, Jefa de Área
Comisión de Asuntos Sociales, Asamblea Legislativa


	
	

	De: 
	Licda. Bertalía Sánchez Salas, Directora Ejecutiva 
Secretaría del Consejo Institucional
Instituto Tecnológico de Costa Rica 

	
Fecha:
	
30 de setiembre del 2011

	
	

	Asunto:
	Sesión Ordinaria No. 2734, Artículo 14, del 30 de setiembre del 2011. Pronunciamiento del Consejo Institucional sobre el Proyecto de Ley “Reforma del título y de varios artículos de la Ley que regula la propaganda que utilice la imagen de la mujer, No. 5811, del 10 octubre 1975 y sus reformas, Expediente No. 18,102




Para los fines correspondientes se transcribe el acuerdo tomado por el Consejo Institucional, citado en la referencia, el cual dice:


CONSIDERANDO QUE:	


1. La Secretaría del Consejo Institucional recibe vía correo electrónico con fecha  07 de setiembre de 2011, de la Comisión Permanente Especial de la Mujer, consulta sobre el Proyecto “Reforma de la Ley Nº 5811 conocida como Ley que regula la propaganda que utilice la imagen de mujer, del 10 de octubre de 1975 y sus reformas” Expediente No 18102.

2. Mediante oficio SCI-671-2011, del 08 de setiembre de 2011, dirigido a la Licda. Ana Rosa Ruiz, Coordinadora de la Oficina de Equidad de Género, suscrito por la Licda. Bertalía Sánchez Salas, Directora de la Secretaría del Consejo Institucional, se solicita criterio técnico sobre el Proyecto citado.

3. La Secretaría del Consejo Institucional, recibe oficio Oficina de Equidad de  Género-149-2011, del 22 de setiembre de 2011, suscrito por la Licda. Ana Rosa Ruiz, Coordinadora de la Oficina de Equidad de Género, dirigido a la Licda. Bertalía Sánchez Salas, Directora de la Secretaría del Consejo Institucional, en el cual emite el Pronunciamiento del Proyecto “Reforma de la Ley Nº5811 conocida como Ley que regula la propaganda que utilice la imagen de mujer, del 10 de octubre de 1975 y sus reformas, que dice:



Considerando que:

1. En la Cuarta Conferencia Mundial sobre la Mujer, desarrollada en Beijing, China en 1995 se acordó el siguiente objetivo “El Fomentar una imagen equilibrada y no estereotipada de la mujer en los medios de difusión”.  En este encuentro se presentaron informes de los graves problemas que enfrentan las mujeres cuando se fomenta una imagen estereotipada en los medios, se aumenta significativamente las imágenes que perpetúan la violencia contra las mujeres y no se crean los mecanismos para que ellas tengan acceso a la tecnología.  Esta situación viola no sólo su derecho a la expresión sino también a la toma de decisiones en y a través de los medios (INSTRAW, 2005)

2. Las propuestas para atender este objetivo fueron:

a) Promover medidas encaminadas a fomentar la investigación y la aplicación de una estrategia de información, educación y comunicación orientada a estimular la presentación de una imagen equilibrada de las mujeres y las jóvenes y de las múltiples funciones que ellas desempeñan.  

b) Fomentar medidas que no atenten contra la libertad de expresión, deben “fomentar la idea de que los estereotipos sexistas que se presentan en los medios de difusión son discriminatorios para la mujer, degradantes y ofensivos, así como adoptar medidas efectivas, que incluyan normas legislativas pertinentes, contra la pornografía y la proyección de programas en los que se muestren escenas de violencia contra mujeres, niñas y niños en los medios de difusión. 

c) En el CONSIDERANDO 237 de la Plataforma se plantea: Debería potenciarse el papel de la mujer mejorando sus conocimientos teóricos y prácticos y su acceso a la tecnología de la información, lo que aumentará su capacidad de luchar contra las imágenes negativas que de ella se ofrecen a escala internacional y de oponerse a los abusos de poder de una industria cada vez más importante. Hay que instaurar mecanismos de autorregulación en los medios de difusión y fortalecerlos, así como idear métodos para erradicar los programas en los que haya sesgo de género. La mayoría de las mujeres, sobre todo en los países en desarrollo, carecen de acceso efectivo a las infopistas electrónicas, que están en vías de expansión y, por lo tanto, no pueden crear redes que les ofrezcan nuevas fuentes de información. Así pues, es necesario que las mujeres intervengan en la adopción de las decisiones que afectan al desarrollo de las nuevas tecnologías, a fin de participar plenamente en su expansión y en el control de su influencia.

3. La Comisión de la Condición Jurídica y Social de la Mujer de las Naciones Unidas  en 1996 solicitó a los Estados, a la comunidad internacional y a la sociedad civil “que optaran nuevas medidas a este respecto e incluso que se incorporara una perspectiva de género en todas las políticas y programas pertinentes para sensibilizar acerca de la función de los medios de comunicación en la promoción de imágenes no estereotipadas de la mujer y el hombre y crear un entorno propicio para la medios de comunicación de la mujer.” (Naciones Unidas, Mujer 2000)


4. Los medios de comunicación son un mecanismo eficaz para:

a) Lograr que las personas se informen, construyan sus creencias y formen su opinión. “Nos ofrecen elementos a través de los cuales constituimos nuestras propias percepciones; nos brindan modelos, normalizan pautas de comportamiento, otorgan estatus a personas e instituciones y legitiman el orden social”  (Instituto Internacional de Investigación y capacitación de las Naciones Unidas para la Mujer, 2005). 
b) “Ser portavoces de la opinión pública para elaborar un discurso en el que hombres y mujeres se vean identificados por igual, pero la prensa, la radio y la televisión, en lugar de emitir un mensaje social de progreso, se dedica a retrasar a la sociedad, ya que para vender sus productos utiliza varios estereotipos” (Suárez, Juan. 2007). Las Naciones Unidas en su informe Mujer 2000 coincide totalmente con este aspecto al afirmar “que es lamentable que la prensa, los medios visuales, sonoros y electrónicos de muchos países no ofrezcan una imagen equiponderada de la diversidad en la vida de la mujer y de la contribución de ésta al mundo. Los materiales pornográficos y violentos que presentan los medios de comunicación degradan a la mujer y afectan negativamente su participación en la sociedad.”

5. Costa Rica aprobó la Ley que Regula la Propaganda que utilice la imagen de la mujer, N° 5811 el 10 de octubre de 1975 como respuesta a los compromisos asumidos con la ratificación de la “Convención sobre la Eliminación de todas las Formas de Discriminación contra la Mujer (Cedaw), de las Naciones Unidas, Ley 6968.

6. La Ley 5811 ha permitido tener un mecanismo para erradicar toda propaganda que promueva la violencia y los estereotipos hacia las mujeres, sin embargo, su primer artículo es restrictivo y poco claro para orientar las acciones a realizar.  La actualización de este primer artículo en función de los avances tecnológicos, las tendencias de los recursos publicitarios y la consideración de las leyes y convenciones que el país ha aprobado o ratificado para proteger los derechos de las mujeres enriquecen el marco conceptual que orientará las acciones.
 
7. La Ley es una responsabilidad social de muchos actores sociales del país.  Por tanto,  la propuesta para cambiar la actual conformación del consejo asesor es fundamental porque la fortalece con instancias especializadas de la mujer y la academia. 

8. La integración de las Universidades a un consejo asesor retroalimentará las acciones a partir de su acción en la investigación, la extensión y la docencia.  En este sentido, es pertinente incorporar instancias especializadas como lo son una representación de las Oficinas de la Mujer de las Universidades y de la Escuela de Ciencias de la Comunicación Colectiva de la Universidad de Costa Rica.


PROPUESTA

1. Acoger en forma positiva la Reforma a la Ley N°5811”



ACUERDA: 

a. Apoyar el Proyecto “Reforma de la Ley Nº 5811, conocida como Ley que regula la propaganda que utilice la imagen de la mujer, del 10 de octubre de 1975 y sus reformas”, Expediente No 18102.

b. Instar a la Comisión Permanente Especial de la Mujer de la Asamblea Legislativa,  que analice y considere el criterio del ente técnico de nuestra Institución; citado en el considerando 3  de este acuerdo.

c. Comunicar. ACUERDO FIRME.
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